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	Abstract a cura dell’autore
Il lavoro svolto affronta il tema del commercio elettronico dei prodotti siderurgici e le implicazioni del sistema Internet/Intranet applicato al settore dell’acciaio e nelle sue organizzazioni aziendali.

Partendo da una descrizione del contesto economico generale e delle fasi che hanno portato le aziende siderurgiche a essere presenti in Internet, il testo entra nel merito di quanto e’ stato fatto sino a oggi, presentando esempi di siti e proponendo link con pagine web di produttori, traders, portali e marketplace.

Il cambiamento portato da Internet viene esaminato anche per i vantaggi che  può portare nella gestione della conoscenza all’interno delle organizzazioni mediante un oculato knowledge management.

Negli allegati si trovano illustrate le pagine dei principali traders presenti in rete, mentre  grazie ai link attivi nel testo e’ possibile collegarsi ai siti web citati.




