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	Abstract a cura dell’autore

Il presente lavoro nasce dall’esigenza  di analizzare il rapporto esistente tra le variabili che influenzano il consumo italiano di acciaio inossidabile, e il consumo stesso.

E’ infatti certo che il consumo subisca l’influenza di variabili quali l’indice di produzione industriale, i prezzi (dell’acciaio e dei beni che lo compongono), ma non esiste ancora una teoria precisa sull’entità di tale influenza.

Per tale ragione, una delle difficoltà maggiori incontrate nel corso dello svolgimento di questa tesi è stata quella di reperire le fonti statistiche che fornissero i dati di interesse ed armonizzarle con le fonti proprie del mercato dell’acciaio per potere avere un quadro omogeneo e completo.

In alcuni casi le serie di dati sono risultate incomplete non coprendo per intero l’arco temporale desiderato, si sono allora formulate ipotesi di proporzionalità con altre grandezze, oppure si è fatto ricorso a medie mobili per potere estendere le serie. Completato il quadro dei dati necessari, abbiamo cercato di raggiungere il risultato voluto seguendo una  metodologia statistica: creando un modello di regressione. Per la previsione dei valori futuri delle variabili esplicative ci siamo serviti dei modelli ARIMA.

Il presente lavoro si articola in quattro capitoli: il primo fa una presentazione del lavoro, il secondo tratta delle applicazioni finali dell’acciaio inossidabile piano, il terzo riguarda le individuazioni delle componenti del consumo, infine nell’ultimo si confrontano i risultati e si tirano le conclusioni.  


